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A todas as mulheres, principalmente, as destemidas, que
escolhem explorar o mundo por conta propria, desafiando
estereotipos e limitacoes, que suas aventuras sejam como

raios de luz, iluminando o caminho de outras mulheres.
inspirando coragem e autenticidade.

ANALISANDO O SETOR DE TURISMO $0B A OTICA
DO CONSUMO FEMININO

INTRODUCAO

“As viagens individuais realizadas pelo publico feminino representam um
movimento em direcao ao empoderamento e a autonomia das
mulheres, com 60% delas buscando alcancar liberdade e independéncia
ao se aventurarem sozinhas.” (Sebrae, 2019)

PROBLEMA DE PESQUISA

Quais sao os estimulos que motivam as mulheres a embarcarem em jornadas
turisticas ou a optarem por nao faze-las?

OBJETIVO GERAL

Compreender o comportamento feminino ou as razdes por tras das viagens
individuais.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Motivacoes para viajar sozinha;
- Preocupacodes e dificuldades;

- Experiéncias vivenciadas;

. Beneficios e desafios.

Metodologia

CLASSIFICACOES

- Pesquisa: Qualitativa;
- Coleta: Entrevistas Semiestruturadas;
- Abordagem: Analise de Discurso.

AMOSTRA E ROTEIRO

- Entrevistadas: 11 mulheres que viajam sozinhas ou em grupos;
- 4 perguntas semiestruturadas e gravadas;
- Duracao das entrevistas: 2 meses (Abril e Maio de 2024).

Analises

FATORES MOTIVACIONAIS EXPERIENCIAS VIVIDAS

. |ndependéncia; - Vulnerabilidade;

. Companhia; . Comportamentos indadequados;

. Experiéncia  Dificuldade cultural e de
comunicacao,

- Adotar precaucoes extras.

PREOCUPACOES, APREENSOS E OBSTACULOS

- Abordagem cautelosa;
- Barreiras significativas;
- Estrategias de autovigilancia e segurancas.

BENEFICIOS DESAFIOS

. Liberdade; - Falta de companhia;
. Independéncia; . Inseguranca;
- Conhecer pessoas. . Solidao.

ANALISE

As mudancas nos padrdes de vida, habitos de
O aumento eventual de mulheres que viajam consumo e o0 adiamento do matrimonio sao

sozinhas e resultado de transformacoes transformacdes que refletem uma crescente
socioculturais, como mudancas nos padroes busca por independéncia individual e experiéncias
de vida, refletindo, assim, na busca enriquecedoras. As palavras com maior indice de

crescente por independéncia individual por incidéncia como “disponibilidade”, “ferias”,
parte das mulheres. “liberdade” e “compromissos” destacam ainda
mais essa tendencia.

FATORES MOTIVACIONAIS

Laesser, Beritelli, Bieger (2009) e Valaja (2018)

Annie evita situacdes de riscos ao nao
compartilhar informacoes pessoais e frequentar
locais movimentados, assim como Bertha adapta

sua comunicacao para se proteger de possiveis

ameacas, usando de estrategias para desviar a

atencao sobre seu estado civil. Ambas refletem
sobre a autovigilancia.

As mulheres percebem a necessidade de
restringir suas chances de caminhar
sozinhas pelas ruas ou de interagir com os
locais e outros viajantes para evitar a
atencao dos homens como forma de
autopreservacao.

Jordan e Aitchison (2008)

PREOCUPACOES, APREENSOES
E OBSTACULOS

A experiéncia de Amelia em um hostel onde era a
Um estudo publicado pelo portal Digital unica mulher hospedada ressalta ndo apenas
Tourism Think Tank revela que tais preocupacdes com seguranca, mas tambem
avaliacdes sao empregadas nao apenas com a intimidacao, evidenciando a necessidade
como instrumentos de selecao, mas de espacos inclusivos e acolhedores para todas
tambem como fontes cada vez mais as viajantes. Enfatizando a importancia nao
relevantes na determinacdo de um destino apenas de usar comentarios de turistas como
e da escolha de uma hospedagem. um critério de selecao, mas tambéem como uma
fonte de informacao.

EXPERIENCIAS VIVIDAS

Wiles e Crawford (2017)

“Bom, a falta de companhia pode ser um desafio
..] Alem disso, a necessidade de lidar com
imprevistos sozinha pode ser estressante, mas
faz parte da aventura.” (Marta). Os desafios
enfrentados por mulheres durante essas viagens
proporcionam essa liberdade para tomar
decisdes e assumir o controle de suas proprias
acoes.

O aumento eventual de mulheres que viajam
sozinhas € resultado de transformacdes
socioculturais, como mudancas nos padrdes
de vida, nos habitos de consumo e no
adiamento do matrimonio, refletindo, assim,
na busca crescente por independéncia
individual por parte das mulheres.

Laesser, Beritelli, Bieger (2009) e Valaja (2018)

“Temos total liberdade de escolha e nao
As mulheres empenham-se no proposito de precisamos ficar negociando com ninguéem sobre
elaborar sua propria identidade e planejar o que fazer.” (Simone). O desejo de
seu futuro conforme suas proprias autodescoberta e crescimento pessoal esta
aspiracoes, independentemente das alinhado com a necessidade de forjar uma
expectativas externas. identidade propria e planejar um futuro
conforme suas proprias aspiracoes.
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Melo e Lopes (2012)

Conclusao

GERAL

Contribui para o desenvolvimento pessoal, fortalecimento da
autoconfianca e descoberta de novas habilidades.

APLICACAO SOCIAL

Politicas publicas e iniciativas comunitarias que apoiam essas
viagens contribuiriam para uma sociedade mais inclusiva.

APLICACAO GERENCIAL

Elaborar estrategias que garantam seguranca e fornecam
servicos personalizados, investindo na criacao de ambientes
acolhedores e seguros.

LIMITACOES

Baixo numero de entrevistadas, uniformidade geografica e
auséncia de frequéencia de viagem.

Pesquisas Futuras
- Aumento do numero de entrevistadas;
« Diversificacao do perfil das participantes;
- Frequéncia de viagens.
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